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Methodological aspects




Methodology

Survey type

Sample size

Margin of error

Data collection interval

Average Length of Interview (LOI)

Demographics

Data collection method

short survey no. 650
399 respondents

14.90% at 95% confidence level
14 Feb - 22 Feb 2023

05 minutes
Men (49,2%), Women (50,8%)

CAWI (web interviews)



Results Short Survey




KURI''US

DEMOGRAFI RESPONDEN

Jenis Kelamin Daerah Responden
Laki-Laki 49,2% Jawa (Non DKI Jakarta) 64,0% |
Perempuan 50,8% I Jawa (DKl Jakarta) 15,4%
Kelompok Umur Sumatera 10,9%
‘ 17 — 24 Tahun 7,2% Sulawesi 3,6%
O 25 —34 Tahun 29,6% Bali — Nusa 2,9%
35—-44 Tahun 31,7% I Kalimantan 2,7%
‘ 45 — 54 Tahun 22,2% Maluku - Papua 0,5%
55 —-64 Tahun 7,5%
> 64 Tahun 1,8%

Demografi responden dalam survey ini mayoritas berjenis kelamin Perempuan (50,8%) dengan rentang kelompok
umur 35— 44 Tahun (31,7%) dan bertempat tinggal di area Jawa Non DKl Jakarta (64,0%).

Basis Responden : 399




KURI''US

KEPEMILIKAN SNEAKERS

Tidak (28.5%)

lya (71.5%)

S1. Apakah Anda mempunyai sneakers?
Basis Responden : 558 1



SNEAKERS YANG DIKETAHLI

Adidas

Nike

Converse

Puma

Fila

O Vans
New Balance

Ventela

Onitsuka

Compass

Lainnya

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Basis Responden : 399 8
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SNEAKERS YANG DISUKAI

Adidas 62.4%

Nike 61.9%
Converse
Puma

Vans

New Balance
Fila

Ventela
Onitsuka

Compass

Lainnya

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Basis Responden : 399 9
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KURIT US

SNEAKERS YANG DIMILIKI

Adidas - 47.9%
Nike 1 47.6%
Converse A 34.6%
Vans A 19.8%
New Balance A 17.8%
O
Puma A 15.8%
Fila 12.0%
Ventela A 9.5%
Lainnya A 7.8%

Onitsuka A 6.3%

Compass 3.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Basis Responden : 399 10



PERTIMBANGAN MEMILIH SNEAKERS

100% A

90% A

81.7%

Kenyamanan Design dan warna Kecocokan harga Daya tahan Reputasi brand Sedang ada Keluaran terbatas Lainnya
menggunakan sepatu yang sneakers promo/diskon
sneakers menarik
Basis Responden : 399 !



KURI''US

TEMPAT MEMBELI SNEAKERS

100% +
90%
80% -

70% 1 64.7%

60% 1 54.9%

O 50% A

40% -
30% - 28.6%
20.8%
20% -
10% 10.5%

-
2.3%

0% y T T r - -
Toko Sepatu di Mall E-Commerce Official Toko Sepatu Selain di E-Commerce Non Thrift Shop Lainnya

(Sportstation, Store Mall Official Store
PlanetSport, JD Sports,

Basis Responden : 399 12
I ——————————



KURIT US

TEMPAT MEMBELI SNEAKERS
BERDASARKAN JENIS KELAMIN

100%
90% -
80% -
70% - 65.8% 63.0%
60% - 57.3%

Q 50% -
40% 33.5%

30% 1 22.2% 24.4%
20% 1

51.4%

18.5%
9.8% 11.0%
0o/
10% 2.2% 1.7%
0%

Wanita Pria

Thrift Shop E-Commerce Non Official Store
E-Commerce Official Store Toko Sepatu di Mall (Sportstation, PlanetSport, JD Sports, lainnya)

Toko Sepatu Selain di Mall Lainnya

Basis Responden : 399 13



KURI''US

Basis Responden : 399

PENGETAHUAN MEMBEDAKAN
ORIGINAL VS IMITASI

Tidak (18.3%)
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KURINUS
TEMPAT MENJUAL SNEAKERS

YANG MENJAMIN KEASLIAN BARANG

100% 1
90% -
80% -

70.2%
70% A > 67.4%

O 60% -
50% -
40%
30% -

20%1 13.3%
— 11.8% 10.3%

10%

1.3%

0% - . . , :
Toko Sepatu di Mall  E-Commerce Official Store Thrift Shop E-Commerce Non Toko Sepatu Selain di Mall Lainnya

(Sportstation, Official Store
PlanetSport, JD Sports,

Basis Responden : 399 1a
I ——————————



KURI''US

CARA MEMBEDAKAN ORIGINAL VS IMITASI

100% -

S0%

80%

71.2%

70%
60% A 57.9%

40%

30%

20%

10% A

56.1%

55.4%

42.1%

40.9%

32.1%

13.8%

2.5%

0%

Kualitas jahitan Design dan
sepatu tekstur sol
sepatu

Basis Responden : 399

Kode produksi
pada tag
sepatu

Sneakers dijual
dengan harga
yang wajar

Gambar logo
sepatu

Kode produksi
pada box
sepatu

Reputasi toko

Aroma sepatu

Lainnya

16



KURIT US

BIAYA MEMBELI SATU SNEAKERS

100% -

S0%

80%

70%

60% A

i 48.4%

40% -

30.6%
30%
20%
13.0%
10% -
3.0% 2.8% 2.3%
0%
< Rp 1.000.000 Rp 1.000.001 - Rp Rp 2.000.001 - Rp Rp 3.000.001 - Rp Rp 4.000.001 - Rp > Rp 5.000.000
2.000.000 3.000.000 4.000.000 5.000.000

Basis Responden : 399 17



KURI''US

BIAYA MEMBELI SATL SNEAKERS
BERDASARKAN JENIS KELAMIN

100% 1
0% 13.3% 12.7%
80%
70% -
0% 30.2% 31.2%
O 50% -
40%
30% -
. 49.3% 47.4%
10% -
0% - . ,
Wanita Pria
< Rp 1.000.000 Rp 1.000.001 - Rp 2.000.000 Rp 2.000.001 - Rp 3.000.000 Rp 3.000.001 - Rp 4.000.000
Rp 4.000.001 - Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000
Basis Responden : 399 18



KURI''US

JENIS SNEAKERS YANG BIASA DIBELL
BERDASARKAN JENIS KELAMIN

Low top sneakers 43.6%
Athletic sneakers - 41.1%
O
Slip-on sneakers - 41.1%
High top sneakers 1 20.1%
Leather sneakers - 11.8%
0% 1(;% ZC;% 36% 46% SC;% 66% ?(;% SC;% 9(;% 106%
Basis Responden : 399 19



KURIT US

JENIS SEPATU YANG BIASA DIBELL
BERDASARKAN JENIS KELAMIN

46.7%
19.1%
Wanita 36.4%
53.3%
O 9.3%
39.3%
21.4%
Pria - 47.4%
25.4%
15.0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Low top sneakers High top sneakers Athletic sneakers Slip-on sneakers Leather sneakers
Basis Responden : 399 20



KURIT US

FREKLENSI MEMBELI SEPATU DALAM 1 TAHLN

1-2 kali 1 78.2%
3-4 kali 1 18.0%
5-6 kali 1 3.0%
O
7-8 kali 10.3%

9-10 kali {0.0%

>10kali {1 0.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Basis Responden : 399 21
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KURIT US

Basis Responden : 399

KEINGINAN MEMBELI SNEAKERS BRAND LOKAL

Tidak (4.0%)

22



KURI''US

BUDGET LNTUK MEMBELI SNEAKERS
BRAND LUAR & LOKAL

1.5% 0
100% - 1.5% 4.0%
3.3% 2.8%
90% - 8.8% 6.3%
80% -
19.8%
sl 23.3% °
O 60% -
50% - 33.6%
40%
30% - 61.7%
20% -
’ 33.6%
10% -
0% r .
Brand Lokal Brand Luar
< Rp 1.000.000 Rp 1.000.001 - Rp 2.000.000 Rp 2.000.001 - Rp 3.000.000 Rp 3.000.001 - Rp 4.000.000
Rp 4.000.001 - Rp 5.000.000 > Rp 5.000.000
Basis Responden : 399 23
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