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KEMKOMINFO SEBAGAI PENGAMPU FUNGSI GPR
MEMBERIKAN DUKUNGAN PENUH

DUKUNGAN PRODUKSI DAN GOVERNMENT
PENYEBARAN KONTEN PUBLIC RELATIONS

Sesuai Instruksi Presiden No. 9 Narasi Komunikasi Publik
Tahun 2015, penyebaran Rencana Komunikasi Publik
konten melalui berbagai

jejaring

DIREKTORAT JENDERAL INFORMASI DAN KOMUNIKASI PUBLIK °
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PRODUK INFORMASI DAN JEJARING KOMUNIKASI PUBLIK
YANG DIMILIKI OLEH DIREKTORAT JENDERAL INFORMASI DAN KOMUNIKASI PUBLIK KEMKOMINFO
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@ PERAN UMKM

KOMINFO

Jumlah UMKM

64,2 juta

UMKM berjualan daring

17,1%

Kontribusi PDB

56-59%

Penyerapan investasi

50%

) ) )4

al A&

8aNGGa uATAY
INDONESIA

Total lapangan kerja

99%

Menyerap angakatan kerja

97% UMKM

Pertanian, peternakan,
kehutanan, perikanan

49%

Perdagangan

29%

Sumber:

Kementerian Komunikasi dan Informatika, 2019
Kementerian Keuangan, 2019

BPS, 2020



PERGESERAN METODE TRANSAKSI UMKM
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pasar modern Jualan melalui marketplace

Era Konvensional

Tercatat 168 e-commerce telah terdaftar sebagai anggota

di Asosiasi E-commerce (IDeA) Indonesia
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#BanggaBuatanindonesia @ PELUANG BARU UMKM

.~ DITENGAH PANDEMI
Situasi pandemi mendorong para pelaku usaha untuk beradaptasi dengan

keaadaan dan kreatif dalam melihat peluang. Berikut adalah usaha yang

saat ini produk atau jasanya sangat dibutuhkan oleh masyarakat. # Ba ngga B u ata n I n d ones i a

Produksi kebutuhan hidup di era
Adaptasi Kebiasaan Baru

Permintaan produk seperti masker, jamu, dan
minuman herbal melonjak di saat pandemi

Sumber: Kementerian Ketenagakerjaan
20 Juli 2020

O Tidak semua sektor usaha
mengalami dampak negatif
saat pandemi.

d Alat kesehatan seperti
masker masuk dalam
kategori high demand di
tengah masa pandemi.

[ Selain transformasi digital,
UMKM dapat berinovasi
dengan diversifikasi, hingga
pengalihan produk

DIREKTORAT JENDERAL INFORMASI DAN KOMUNIKASI| PUBLIK ‘
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Kebijakan Pemulihan Ekonomi Nasional (PEN)

a, 1 Rp695 Total anggaran program

Pemulihan Ekonomi

N Triliun Nasional (PEN)

2 Rp123,46 Alokasi untuk
* Triliun oMM

3. 20% o

Sumber: Kementerian Koperasi dan UKM



GERAKAN NASIONAL BANGGA BUATAN INDONESIA

®* Roadmap UMKM Go Online
1
1
i SCALE UP
1
KOMINFO 1 e ’ 1. Pembentukan Pokja
* Mendorang petaku * Aktivitas » proses 1 Ka]lan 1 Lintas K/L tentang
\ | / UMEM dari offfine pendampingan dan peningleatan 1 1 Fasilitasi Scale Up
~ - menjadi anline Tasilitasi dari jangkauan pasar 1 1. Pemetaan Platform 1 UMKM
— , [untuk memperluas marketplace internasional : Digital untuk 1 2. Pendampingan teknis
m‘ﬂTALK pemasaran produk) Keparta petaks pekaku UMMM pengembangan bisnis I terkait Point of Sales
* Pilakis UNKM UMEM agar dapat o pekuunien 1 ; 1
i R y 1 UMKM dari hulu ke dan ERP Syst
- - J teregistrasi di lebib . melakukan 1 hilir 1 an ERP Sys Selgn'\,/I
NGGA BUAT : marketplace meningkatiean ekspor produk 1 manajemen SDM,
INDONESIA transaksi penjualan * difasilitasi dan : 2. Pemetaan peran dan 1 _ manajemen pelanggan,
secara online dipermadah oleh :arie'ttStaklehOIdSl:/IKM : (2024) 44.000 scallng up inventory, payments,
muarketplace erkait scale up permodalan
: 3. Baseline data UMKM 1 3. Pendampingan teknis
1 ber:asarkan kategori : (2020) 9,4 JUTA UMKM terkait pemasaran
H e ] SUDAH GO-ONLINE, DARI online
) ) 1 4. Pendampingan smart
: assistant
Objective ® TARGET 8 JUTA UMKM

i
Membuka peluang pasar baru bagi UMKM di Indonesia baik di ranah regional maupun global. |‘/I'I —) v
Dengan memadukan sistem penjualan online dan offline, bisnis UMKM diharapkan dapat il o - ~
menjangkau lebih banyak konsumen dengan harapan meningkatkan potensi penjualan. 2020 2024
Keberadaan platform pemasaran online dapat membantu mempertemukan konsumen online
dan e-UMKM tanpa harus membuka toko cabang secara fisik.

tokopedio [C “MOKE *2 Malosis  KOIN{{ORKS  btardlie &) modalky
BukalaPal  BILIGH” s (ggir > SIEEKF  OVO ogopay Ooana W alowen. Kese Baor @

Gerakan Nasional Bangga Buatan
Indonesia (sebagai tonggak

Masyarakat menjadi

penguatan UMKM sekaligus
menumbuhkan kepedulian dan
rasa gotong royong untuk
menggerakkan perekonomian).
Gerakan bersama 10
Kementerian dan lembaga yang

dimotori oleh KemenkoMaritim
dan investasi bersama
KemenParekraf, Kemendag,
Kemenkop UKM, KemKominfo,
KemenBUMN, Kementerian Desa
PDT, KemDikbud, KKP, Kementan,
Kemenperin, LKPP, Himbara, Bl

Dukungan dari berbagai
stake holders, termasuk
yang paling berpengaruh
adalah kontribusi
berbagai Media yang
melakukan berbagai
liputan dengan berbagai
perspektif

terinformasi, lalu paham, dan
akan memutuskan untuk
membeli produk-produk lokal
(melalui ekonomi digital/ e-
commerce)

Setiap Kementerian memiliki
tagar untuk dinaikkan Kominfo
dengan #KitaBelaKita Beli,
Kemenparekraf
#BeliKreatifLokal untuk
Kemenperin dengan
#SemuanyaAdaDisini
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PELAKSANAAN KEGIATAN GERAKAN NASIONAL BANGGA BUATAN INDONESIA

1 Press 4 SEMINAR ONLINE
Conference

Weliray

Forum Diskusi Publik

e kad Jumlah peserta Zoom dan
viewer Channel

Kemkominfo TV

"MENDORONG GENERASI MILEKIAL BERBISNIS MELALUI PLATFORM DIGITAL®

Seminar dan Bazar Online

- | 1&
4 N\
5 DIALOG TV IKLAN LAYANAN MASYARAKAT MEDIA SOSIAL

™) <koMPISTV JAKTV TR ANSTV

IND SIAR ‘ w

mem@zrv

— @. @sakuinformasi
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DIREKTORAT JENDERAL INFORMASI DAN KOMUNIKASI PUBLIK O
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PENDIDIKAN DAN PELATIHAN
EKSPOR INDONESIA

Tiket Industi Keoll Merwau Panggung Durua

I-f,ri
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Press Conference | 16 Juli 2020
Bangga Buatan Indonesia #KitaBelaKitaBeli

“Gernas BBI hadir untuk }nehdorong transformasi digital UMKM/UMI &~
masa Adaptasi Kebiasaan Baru (AKB), me/a/U/ pember/an stimulus maupun
fasilitasi UMKM dan Ultra Mikro”

Johnny G. Plate - Menteri Komunikasi dan Informatika
Ruang Serbaguna Kementerian Kommfo

DIREKTORAT JENDERAL INFORMASI DAN KOMUNIKASI PUBLIK e
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Publikasi di Media Sosial
Bangga Buatan Indonesia #KitaBelaKitaBeli

#BanggaBuatanindonesia #BanggaBuatanindonesia

Pendidikan dan Pelatihan
Ekspor Indonesia (PPEI)

PPEI adalah program p:
menciptakan eksportir bai
Menengah (IKM) dalam
dibuka secara daring

PENDIDIKAN DAN PELATIHAN
EKSPOR INDONESIA

Tiket Industri Kecil Menu,ju Panggung Dunia

ian Perdagangan untuk
apasitas Industri Kecil dan
r. Pendaftaran pelatihan

Pemilihan
Perdagangan distributor

internasional

dan persaingan

Sumber: Kementerian Pardagangan W (3 sakuintormasi
8 Juli 2020 b ek

#BanggaBuatanindonesia

8 Tahapan
Export Coaching Program

1

Lokakarya dan Pelatihan Pendampingan Pendampingan
verifikasl perusahaan eksportir produk

6 4

Penjajakan Pelatihan
kesepakatan eksportir lanjutan
dagang

8 *Qit‘ 7

Evaluasi Progres
monitoring

Sumbaer: Kementerian Perdagangan W (&) sakuinformasi
B Juli 2020 &= e

@sakuinformasi

Promosi/
komunikasi ckspor
Pengembangan
produk
Strategi pemasaran
ekspor
Pembiayaan dan
pembayaran
ckspor Manajemen mutu

#BanggaBuatanindonesia

Export Coaching Program

Program Pendampingan Ekspor (Export Coaching Program)
merupakan kegiatan pembinaah IKM selama satu tahun yang
dikhususkan untuk para alumni pelatihan PPEI,

. YEOBO, KAMU
\ BARU BELI APA?

e e
{ 5APU KEREN DARI
PURBALINGGA,

oPPA @ /

Pada tahun ini, Export Coaching Program telah mencatak tiga IKM yang berhasil
mengekspor produk secara langsung ke Spanyol, Korea Selatan, dan Singapura,

Sumber: Kementerian Perdagangan W (&) sakuinformasi
BJuli 2020 - @ e
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Bangga Buatan Indonesia 2 o
#KitaBelaKitaBeli

™) merrG TV

JAKTV <KOM138TV

R UUNG| MASA DEPAN BANGSA. BACA H»\W;‘«N‘.P\O.‘.\"AS EDISI KHUSUS HARI A

SEMINAR ONLINE @ ® SEMINAR ONLINE

#KitaBelaKitaBoll + KITA BELA KOMINFO ™

Seminar Online KITA BELI
(] peserta “Pemerintah Hadir
o

dalam Mendukung UMKM” =

Chrisma Albandjar Radityo Triatmajo

g G

Kamis, 30 Juli 2020

Selasa, 21 Juli 2020 < Live Streaming a8 10.00 WIB - Selesai

10.00 - 12.00 WIB | Kemenkominfo TV R — 8aNGGA pUATAN
INDONES'A

» Kemank, foTVv I Zoom Webinar




Seminar Online | 30 Juli 2020 al |2,
Bangga Buatan Indonesia #KitaBelaKitaBeli

8anGea AN
INDONESIA
SEMINAR ONLINE X SEMINAR ONLINE @ E ;;mr:é&‘omms @D

RETABELL NI ." KITA BELA KOMINFO ~ ™em KITA BELI owaio s
Kondisi pandemi Covid-19 saat ini 7' KITA BELI Peluang usaha paling bagus

bisa dimanfaatkan untuk
mengakselerasi dan mempercepat
konsumen mendapatkan produk
dan mempercepat pelaku usaha
untuk begabung bersama
marketplace.

saat pandemi ini adalah food
and beverage, produk
sembako, jasa dan produk
kesehatan, serta pendidikan
dan pelatihan online.

“UMKM KREATIF, UMKM NAIK KELAS”

Prof. Dr. Widodo Muktiyo ¢

nderal Informasi dan Komunikasi Pul

Ir. Nita Yudi, MBA

Ketua Umum DPP IWAPI

“UMKM KREATIF, UMKM NAIK KELAS”

Kamis, 30 Juli 2020

s 84aNGGa BUATAY $pKITABELA
KITA BELI
! 0 5 5 » KemenkominfoTV M Zoom Webinar INDONESIA
[ ]

Gerakan Bangga Buatan

: #BanggaBuatanindonesia Indonesia merupakan titik
Jumlah peserta Zoom dan Tren Indonesia penting untuk UMKM, mengajak

viewer Channel Kemkominfo TV Trending Topic masyarakat untuk cinta,

Gil bangga, kemudian membeli
tlang produk buatan anak bangsa.
11,7 rb Tweet

#SelamatkanAPBNdariKadrun
1.963 Tweet

“UMKM KREATIF, UMKM NAIK KELAS"” €- \.g)

#KitaBelaKitaBeli s"’"”"’ RaRkary - e

ktur IKPM Kemen ———

==



Seminar dan Bazar Online

Selain stimulus keuangan, Gerakan
Nasional Bangga Buatan Indonesia juga
memberi stimulus berupa pelatihan dan
pendampingan, terutama memfasilitasi
penyesuaian peralihan aktifitas bisnis
UMKM ke ruang-ruang digital

yang biasa disebut sebagai

digital onboarding.

JOHNNY G. PLATE

Menteri Kominfo

UMKM Kreatit Menghadapl Peluang di £ra Adaptasl Keblasaan Baru
S lisasi Penggunaan Masker
stember 2020 110,00 WIE - Salesal

>13 ribu

Jumlah peserta Zoom dan
viewer Channel Kemkominfo TV

Seminar Online | 30 Juli 2020
Bangga Buatan Indonesia #KitaBelaKitaBeli

Jnay,
S

8 z
KOMINFQ e

UMKM KREATIF MENGHADAPI PELUANG
DI ERA ADAPTASI KEBIASAAN BARU

SERTA SOSIALISASI PENGGUNAAN MASKER

Seminar dan Bazar Online

Diharapkan kita semua dapat
menjadi agen-agen perubahan dan
penggerak pencegahan Covid-19
dengan mematuhi protokol
kesehatan dalam setiap aktifitas
yang kita lakukan,

terutama dengan

memakai masker.

HJ. WURY MA'RUF AMIN

Ketua Umum Dekranas

UMKM Kreatif Menghadapl Peluang di £ra Adaptasi Keblazaan Baru
Serta gy

Seminar dan Bazar Online

KOMNFO

Dekranas serta dekranasda terus
mendukung pengembangan pelaku
kerajinan di seluruh Indonesia
untuk meningkatkan daya saing
produk, serta membantu
kemitraan usaha dan

promosi produk.

)

TRITITO KARNAVIAN "/// Q\ S

Ketua Harian Dekranas

UMKM Kreatif Menghadapl Peluang di Era Adaptasi Keblasaan Baru

51 Pt
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2.738.610 UMKM telah berhasil

Onboarding, Melampaui dari Target 2 Juta

UMKM (Desember 2020
Peningkatan UMKM yg Baru

400,000
.
300,000 B # 257440
‘ 225,459
200,000
100,000
0

UMKM

Jumlah Onboarding UMKM
(14 Mei-15 Oktober 2020)

CAPAIAN
BANGGA
BUATAN
INDONESIA

B 14/05-19/05
B 20/05-26/05

27/05-02/06
B 03/06-09/06
10/06-16/06
17/06-23/06
24/06-30/06
01/07-15/07

16/07-31/07

EEEnN

01/08-15/08

4 more

Sumber: IDeA Indonesia, Oktober 2020
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INDONESIA

Rata-rata Pertumbuhan Pesanan (Order) dan
Penjualan Naik Lebih dari 2 Kali Lipat

Untuk pertumbuhan pesanan sebesar
125.8928571

Pertumbuhan Penjualan 116.0357143
Total Rata-Rata Pertumbuhan (%)

190 Pertumbuhan
116.0357143 Pesanan (%)
B Pertumbuhan
100 Penjualan (%)
20
0

Total Rata-Rata Pertumbuhan

Sumber: IDeA Indonesia, Oktober 2020



Langkah Pemerintah Mendukung UMKM

Aplikasi Bela Pengadaan LKPP LKPP

Lembaga Kebijakan
Pengadaan Barang/Jasa Pemerintah

R

Untuk mendorong beIanJa Pemerlntah bagl UMKIVI LKPP telah
meluncurkan sejumlah aplikasi yang memudahkan UMKM untuk
mengakses pengadaan barang dan jasa Pemerintah. Pemerintah
mengalokasikan untuk mendukung UMKM

% . RH # _4 W t, P S IR A AT Vrﬁ&.)'ﬂf % bty
‘ A { K "-. 3 oo, i £
ol 18 “.» “"\ "w @ ‘;Mé '\ vr { LN - TR R 7 e - ,‘ - W Ak rd

Aplikasi Pengadaan
Langsung
Rp50-200jt

Laman UMKM pada e- Aplikasi Bela Pengadaan

katalog LKPP < Rp50jt
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8BANGGa guUATAN

Langkah Pemerintah Mendukung UMKM DO

Pasar Digital (PaDi) UMKM
a)
PaDi
umkid . .

= Pasar Digital (PaDi) UMKM adalah

Mendui PdaDM' UMbKNL . platform yang diinisiasi oleh Kementerian

=net u;,?,d::u;;ﬁr,‘,d:,?,ges?: e BUMN sinergi bersama BUMN, berupa

program belanja produk lokal dan UMKM
dengan nilai target sebesar:

Rp18,52 triliun.

Sumber: Kementerian BUMN, 28 Juli 2020

DIREKTORAT JENDERAL INFORMASI DAN KOMUNIKASI PUBLIK e
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Digital Kredit UMKM

Sumber: Kemenko Marves, 20 Juli 2020

DIREKTORAT JENDERAL INFORMASI DAN KOMUNIKASI PUBLIK ‘



Langkah Pemerintah Mendukung UMKM
Bantuan Presiden (Banpres)

» Lembaga Kebijakan

Produktif Usaha Mikro W o v

HEE s SO
Y ko,
BTN

. TNl

Khusus untuk pelaku usaha mikro yang belum mendapat akses

perbankan, ada Bantuan Presiden (Banpres) Produktif Usaha

Mikro berupa hibah dengan total anggaran Rp28,8 triliun untuk 12
g juta pelaku Usaha Mikro.

- g ERE #0502 v, SR

Setiap pelaku Usaha Mikro mendapat
dana hibah sebesar Rp2,4 juta
Persyaratan untuk mendapat kan Banpres (Hibah) adalah : mendaftar pada Kepala Dinas koperasi Usaha
Kecil Menengah di Kabupaten/Kota, dengan melengkapi data seperti NIK, KTP, Alamat tempat tinggal,
Bidang Usaha dan nomor telepon. Ada ketentuan lainnya seperti sedang tidak menerima pinjaman bank/
unbankable, bukan ASN/TNI POLRI/BUMN/BUMD
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Langkah Pemerintah Mendukung UMKM
Pembebasan PPh Final untuk UMKV

Pemerintah melalui kementerian keuangan juga memberikan insentif pajak
dengan pembebasan pembayaran PPh final 0,5% kepada para pelaku UMKM

untuk masa pajak April - September 2020.

Siapa yang berhak?

Wajib pajak yang memiliki peredaran
bruto tertentu dan dikenai PPh Final
berdasarkan PP 23 Tahun 2018

i
H_ 1

Bagaimana —
Pertanggungjawabannya? Kapan Jangka Waktunya?
Laporan realisasi PPh Final DTP I-I- Masa pajak April 2020 s.d. September
(setiap masa pajak) paling lambat 2020

tanggal 20 bulan berikutnya setelah
masa pajak berakhri



@stsepty @stsepty
@sakuinformasi @ @sakuinformasi



